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SILABO DE

MICROECONOMIA

I DATOS GENERALES
LINEA DE CARRERA FORMACION PROFESIONAL BASICA
CURSO MICROECONOMIA
cODIGO 1041153
HORAS 05 HORAS SEMANALES
CICLO I

Il. SUMILLA Y DESCRIPCION DEL CURSO

La asignatura pertenece al area curricular de formacion profesional basica

empresarial, es tedrico - practico y tiene por propdsito analizar los topicos de
la economia de la empresa para permitir la adecuada toma de decisiones en
los negocios frente al mercado.
Desarrolla las siguientes unidades de aprendizaje: 1. Teoria de la demanda y
la oferta 2. Teoria del consumidor. 3. Teoria del productor. 4. Estructuras de
mercados de bienes y servicios. Evalua las principales variables
microecondémicas ejercitando su capacidad analitica, manejando el equilibrio
de los mercados de competencia monopolistica y oligopolios




lll. CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA

NOMBRE
DIDACTICA

DE LA UNIDAD

SEMANAS

UNIDAD

Define los conceptos
microeconomia

de economia y de

Conoce el propésito de la teoria econémica, en
general, y de la teoria microecondmica, en
especial, asi como la importancia de su aplicacién
en las decisiones empresariales.

FUNDAMENTOS EPISTEMOLOGICOS DE LA

MICROECONOMIA

1-4

UNIDAD

Comprende el funcionamiento de un mercado
competitivo y establece cémo la oferta y la
demanda determinan los precios y las respectivas
cantidades que permiten al mercado entrar en
equilibrio.

Utiliza los indicadores de elasticidad de la demanda
u oferta en el analisis econémico aplicado.

LOS MERCADOS Y ANALISIS DE LA OFERTA
Y LA DEMANDA

5-8

UNIDAD

Conoce y aplica los instrumentos microeconémicos
que permiten alcanzar el equilibrio a un consumidor
que maximiza su utilidad.

TEORIA DEL COMPORTAMIENTO DEL
CONSUMIDOR

9-12

UNIDAD
1\

Conoce y aplica una variedad de instrumentos
microeconémicos para explicar el equilibrio del
productor, en funcibn de sus necesidades de
expansion 'y de sus propias limitaciones
presupuestarias. Asi como Interpreta y utiliza la
informacion proporcionada por las curvas de costo
total, promedio y marginal, de corto y largo plazo.

TEORIA DE LA PRODUCCION, DE LOS
COSTOS Y LAS ESTRUCTURAS DE
MERCADO

13-16




IV. INDICADORES DE CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO

INDICADORES DE CAPACIDAD AL FINALIZAR EL CURSO

NUMERO

1 Analiza, los conceptos del sistema econdmico y su importancia

2 Maneja conceptos, y principios basicos de la microeconomia.

3 Compila los conceptos expuestos en clases y debate sobre el tema

4 Interpreta y representa las leyes de oferta y demanda del mercado.

5 Analiza los tipos de bienes y las alteraciones del equilibrio del consumidor.

6 Opera conceptos, reglas e identifica la funcion de la demanda de mercado.

7 Identifica y analiza la ley de la demanda de mercado y sus principios

8 Analiza el gasto del consumidor en relacidn con la demanda de mercado.

9 Analiza el ingreso del productor en relacion con la oferta de mercado.

10 Maneja conceptos y conoce la importancia del equilibrio de mercado y sus alteraciones.
11 Identifica y analiza los la utilidad de la demanda.

12 Entiende el concepto de los costos en el proceso productivo.

13 Explica el desarrollo de los monopolios y de la competencia monopolista

14 Debate sobre las fallas del mercado.

15 Propone proyectos de para mitigar los efectos de las externalidades negativas.
16 Discute sobre los temas expuestos en seminarios.




V.- DESARROLLO DE LAS UNIDADES DIDACTICAS:

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA I: Conceptualiza e identifica los principios de la teoria econémica y el entorno econdmico.

5 Contenidos Estrategia Indicadores de logro de la
emana
. T didactica capacidad
< Conceptual Procedimental Actitudinal P
s 0 —
i5 i -| 0: Participar en el encuadre . .
8 (F;resen’iauo.n del _Z”Zbo' del  curso en lal - Exposicion| Analiza la especificidad de las
m nci | L. . . ;.
S ompetencia, capacidades, curso -y . académica con| teorias microeconémicas y en el
w y contenidos. organizacion de los equipos o
e . ) un inicio| contexto actual.
5 Normas de comportamiento y| de trabajo. acional
s . Introduccién a 1a| evaluacién de los aprendizajes | 1: Debatir el campo de motivacional. Establ laci |
< 1 microeconomia. Conceptos estudio de lal - P;“eba de fSta ece re ac'onfTS entre cl’s
.. . i entrada actores ue influyen en la
a basicos. 1,2 Reconoce Y| microeconomia. Lectura intensa| demanda Zn la ofertay
3 2 Problema de la escasez y la|conceptualiza los principios A | y '
] . . (o en torno a los
b 3 asignacién de recursos basicos de la| 2-3-4: Cooperar en la diferentes Rebresenta v expresa con eiemplos
9 4 Actividad econdmica: Recursos,| Microeconomia. organizacion de conceptos y P v exp Jemp
o . . . campos la ley de la demanda vy de la oferta
S necesidades y bienes. . los problemas basicos de la tedricos de la N
= il 3. Conoce la importancia i i Y Sus principios
5 . Frontera de Posibilidades de|>- economla asl  como sul .. o onomia
a - i 2 de los bienes y servicios en| actividad econémica. ' .
w Produccion. Eleccion y Costos de | , Talleres de| Evalia  conceptos  adquiridos
3 Oportunidad a economia. : L, o
2 . ] interpretacion aplicdndolos  a su entorno
Z . 5: Debatir sobre las A
] . . ; . de las econdmico.
<Et 4. Determina y analiza los| diferente opiniones ropuestas
a diferentes posibilidades de P p
3 . teodricas.
2 produccidn.

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE DESEMPENO
Fija un tema de estudio sobre los temas
microecondmicos, y disefia un articulo de
investigacion descriptivo y/o explicativo.

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS
Evaluacidn oral de la Unidad Didactica:
campo de estudioy los instrumentos
analiticos fundamentales de la teoria
microecondmica.

EVIDENCIA DE PRODUCTO
Entrega del Plan de Trabajo en equipo y avance
programado mensual.

Unidad Diddctica I :




LOS MERCADOS Y ANALISIS DE LA OFERTA Y LA DEMANDA

Unidad Diddctica Il :

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA Il Conoce, interpretay aplica la relacidn entre la teoria de la demanday de la oferta en el mercado.

Semana

Contenidos

Conceptual

Procedimental

Actitudinal

Estrategia didactica

Indicadores de logro de la capacidad

1.- Teoria de la demanda:

Conceptos, factores
que afectan,
representacion,
cambios en la
demanda.

2.- Teoria de la oferta:
Conceptos, factores
que afectan,

representacion,
cambios en la oferta.

3.-Equilibrio y desequilibrios

del mercado. Efectos de
la intervencién del
Estado. La aplicacion de
impuestos, subsidios y el
control de precios.

4.-Excedente del

consumidor, excedente
del productor y la
eficiencia del mercado.

5. Elasticidades:

Conceptosy tipos

1,2,3.- Realiza resimenes, enlista las
variables de la oferta y la demanda y
grafica las variaciones en las curvas,
determinando el equilibrio del
mercado.

4.- Identifica la relacién entre la
oferta y la demanda y el equilibrio
de mercado.

5.- Organizaciéon del
investigacion.

Calcula e interpreta el valor de las
diferentes elasticidades en problemas
y casos de negocios.

trabajo de

0: Aclarar dudas y revisar el
avance de los trabajos
asignados.

1-2: Participar comentando
en clase de las lecturas
realizadas.

3: Respeta a los demas y es
flexible frente a la diferencia
de opiniones en clase, es
solidario 'y responsable
frente a la tarea comun de
trabajo en equipo.

4: Valora la importancia de
los precios y las cantidades
qgue son determinados por la
demanday la oferta.

5: Reconoce el
estable e inestable.

equilibrio

- Exposicion  magistral
sobre la teoria de Ia
demanday la oferta.

- Presentacion de videos
sobre los cambios en la
demanday en la oferta.

- Lectura individual vy
grupal sobre el equilibrio y
el desequilibrio del
mercado.

- Talleres de
interpretacion sobre los
conceptos vertidos.

Aplica conocimientos tedricos adquiridos.

Establece relaciones entre los factores que
influyen en la demanday en la oferta.

Representa y expresa con ejemplos la ley
de la demanda y de la oferta y sus
principios

Evaltia conceptos adquiridos aplicandolos a
su entorno econdémico.

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

Evaluacidon escrita sobre la teoria de

demanday de la oferta.

la

Entrega del planteamiento metodoldgico del trabajo y la

bibliografia consultada.

Asistencia puntual, participacién organizada y activa en el
desarrollo de la investigacion.




z

TEORIA DEL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR.

Unidad Diddctica Ill :

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA IlI: Evalua las variables del mercado y el comportamiento del consumidor, usando casos y problemas reales.

Contenidos Estrategia Indicadores de logro de la
Semana didactica capacidad
Conceptual Procedimental Actitudinal P
1,2: Realiza resimenes y - Presentacién oral
solucfoa _efercicios précticos,| de los temas de lal ) h0 conocimientos  tedricos
9 1. Las preferencias y las|determinando las condiciones -be.so ve.r ud as sobre los ur|1_|dad. . | adquiridos.
curvas de indiferencia. de equ!I}brlo bajo de la teoria| trabajos asignados. - Lectura obligatoria
de la utilidad. sobre los enfoques . .
1,2,3: Debatir las|tedricos sobre el|’ Representa y analiza ejemplos de
2. Teoria de la utilidad o . . ) maximizacion de utilidad en el
interpretaciones  asumidas,| comportamiento del
10 . . L . consumo
. .. |3: Discutir sobre las|en torno a las restricciones| consumidor.
3. lLa restriccion o . . .
. variaciones de la restriccién| del consumidor. - Talleres de estudio ,
presupuestaria 'y  sus . s Fundamenta el porqué del
o presupuestaria. y analisis sobre las . .
variaciones . comportamiento del consumidor
variaciones 'y el
11 ) . _ .
4. El equilibrio del %:  sSoluciona aereicios equilibrio del Evalia conceptos adquiridos
. 'dq précticos, aplica el efecto de [as| 4,5 Valora las actividades consumidor. aplicdndolos a su entorno econédmico
nsumidor. jaci i . .
co variaciones de  precios  e| agjizadas en clase. - Desarrollo grupal
1 INgresos. de  bateria  de
ejercicios y
problemas.

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTO

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

Prueba escrita y oral de la unidad: teoria del
comportamiento del consumidor.

Entrega del desarrollo final del trabajo.

Asistencia puntual
organizada y activa en el
investigacion.

a clases vy participacidn
desarrollo de la




TEORIA DE LA PRODUCCION, DE LOS COSTOS Y ESTRUCTURA DEL MERCADO

Unidad
Didactica lV :

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA IV: Evalda las variables del mercado y el comportamiento del productor, aplicando herramientas de analisis microeconémico.

Diferencia el equilibrio de un mercado competitivo y de un monopolio, evaluando sus ventajas y desventajas en las empresas del mercado

Analiza el equilibrio de los mercados de competencia monopolistica y oligopolios proyectando escenarios en problemas y casos del mercado.

Contenidos T Indicadores de logro de la
Semana - — Estrategia didactica .
Conceptual Procedimental Actitudinal capacidad
1. Funcidn de la produccién de
corto plazoy en el largo plazo: | 1: Elabora cuadro sindptico y enlista .,
. - 1,2: Argiiir en relacién
Las Isocuantas e isocostos, los factores fIJOS Yy los factores
Rendimientos a escala. variables, diferenciandolos. los factores de
<. producciéon y los| -Presentacion  temadtic . .
2. Costos de produccidn de corto ¢ en  videos sobre | Aplica  conocimientos
g . P i-5| COStos. L. -
13 y largo plazo. Relacién entre 2: Elabora cuadro sin6ptico y realiza . tedricos adquiridos.
costos a largo plazoy los célculos y graficos de costos totales produccion y los costo
o unitarios. de produccién de un .
14 rendimientos a escala. Reconoce conocimientos
- 3: Conocer| empresa. . . .
3. Principales estructuras del s adquiridos del funcionamiento
. . adecuadamente los|- Lectura y analisis de .
mercado: Competencia . ) B de las firmas y la estructura de
3: Determina el nivel de produccién| conceptos de| los conceptos de »
Perfecta (Ingresos de la . . los costos y de la produccion
la Maximizacion d de una empresa que opera en|competencia perfectal competencia perfecta e | corto v | |
empre_s.ay a aX|m|zac19n © | competencia perfecta e imperfecta, e imperfecta. imperfecta. en el cortoy largo plazo.
beneficios) y Competencia bajo el enfoque total y enfoque - Encuesta sobre el
15 Imperfecta (Monopolio, marginal utilizando gréficas y célculos 4: Debatir sobre las | conocimiento de las
Oligopolio, Competencia numéricos. . . i . Discute sobre las fallas del
- S externalidades externalidades positivas
16 Monopolistica, discriminacién mercado.

de precios).

4. Fallas del mercado:

Externalidades (Soluciones
privadas y politicas publicas) y
Bienes Publicos (El problema
del Free Rider).

5: Discutir sobre las
externalidades positivas y
negativas.

positivas y negativas y
sus posibles
soluciones

y negativas.
- Trabajos de exposicion
sobre los temas.

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

Prueba escrita sobre la unidad.

concluido)

Exposicion de los trabajos en equipo (trabajo final

propositivo.

Asistencia puntual y participacién activa en los
debates a nivel interpretativo, argumentativo y




VI. MATERIALES EDUCATIVOS Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS

Se utilizaran todos los materialesy recursos requeridos de acuerdo a la naturaleza
de los temas programados. Basicamente seran:
1. MEDIOS ESCRITOS:

e Separatas con contenidos tematicos,

e Guias Académicas

e Casos Practicos

e Lecturade contenidos contrastados

con la realidad
e Librosseleccionados segun Bibliografia
e Periddicos

2. MEDIOS VISUALES Y
ELECTRONICOS:

» Pizarra Interactiva

» Pizarray Plumones

» Videos de Experiencias

» Proyector Multimedia

3. MEDIOS INFORMATICOS:
e Revistas Empresariales e Computadoras
e Servicios telematicos: e Wi-Fi
» Sitios Web, e Internet

> Correos Electronicos,
> Foros, etc.

VII. EVALUACION

) Para los curmriculos por competencia, sera de la siguleme
Manera:

PONDERACIONES &J&b‘\ﬁﬁi
VARIABLE . OSVICAS
p p— DENOMINADAS
MODULOS
Evaluacion de B
[OSG 20%4%
|_Conocimianto El cliclo mondémico
CEvaluacicon de ases 40% COmprendes a
Producto ] MmSdulon
Evaluncion doe anee. A%
| Desempefno &= —

Siendo ol promedio final (FPF), &l promoedio simple de los
promedios ponderados de cada maodulo (PM1, P2, &Na,
PiVia), caiculado de la sigulonta Mmanera:

= PM1 + PMZ + PM3 + PMa

P L
-3

VIIl. BIBLIOGRAFIA, REFERENCIAS WEB
UNIDAD DIDACTICA L I, Il y IV:

e Bernanke, Ben y Frank, Robert (2007). Microeconomia. Segunda Ediciéon. Madrid:
McGraw Hill.

e Bergstrom, T. C. y H.R. Varian (2011) Ejercicios de microeconomia intermedia. Barcelona:
Ed. Antoni Bosch.

e (Case, K. & Fair, R. (2007) Principios de Microeconomia. USA: Pearson.

e Castillo Manzano, José Ignacio. (2013) Microeconomia en Casos. Piramide, Madrid.

e  Escalante Candiotti, N. (2016) Microecondmica. Introduccion. Departamento Académico
de Administracién y Gestidon, Facultad de Ciencias Empresariales, Universidad Nacional
José Faustino Sanchez Carrion. Material de Aprendizaje.

e Fernandez Baca, J. (2010) Microeconomia. Teoria y aplicaciones. Lima: Ed. Universidad del
Pacifico.



Garavito, Cecilia (2014) Microeconomia: Consumidores, productores y estructuras de
mercado. Pontificia Universidad Catdlica del Perd, Lima

Krugman, P. Y Wells, R. (2013) Microeconomia, Reverté, Barcelona.

Mankiw, N. G. (2012) Principios de economia. Mc. Graw Hill, Sexta Edicion. México.
Mochdén Morcillo, Francisco; Carreén Rodriguez, Victor Gerardo; (2011) “Microeconomia
con aplicaciones a América Latina” México: Mc Graw Hill, 12 edic.

Nicholson, W. (2007) Teoria Microecondmica. Principios basicos y ampliaciones, Cenage
Learnig. México.

Parking, Michael (2010) Microeconomia. Pearson Educacion, México.

Pindyck, Roberts & Rubinfeld, Daniel (2011) Microeconomia. Prentice Hall, Madrid.

Rivera, Ivan (2014) Principios de Microeconomia. Un enfoque de sentido comun. Pontificia
Universidad Catolica del Perq, Lima

Samuelson, Paul y Nordhaus, W. (2006) Economia, McGraw-Hill, Madrid.

Silva Cubas B, (2008) Microeconomia Aplicada, Colecciones de textos universitarios, Lima.
Varian, Hal R. (2014), Intermediate Microeconomics: A Modern Approach, 9th edition,

New York: W.W. Norton & Company.

IX. PROBLEMAS QUE RESOLVERA EL ALUMNO.

MAGNITUD CAUSAL OBJETO | ACCION METRICA DE | CONSECUENCIA METRICA
DEL PROBLEMA VINCULACION VINCULANTE DE LA
ACCION
Con el conocimiento tedrico-
Dificultad de analisis para Analizar los problemas | practico de la asignatura, el
demostrar el problema de la principales de la economia estudiante lograra un mejor
economia. analisis del problema
econdmico.
Dificultad de reconocer, Utiliza graficas, tablas, | Analiza e interpreta sin
representary operar la curva de operadores matematicos para| limitaciones los factores que

demanday de oferta, asi como el
equilibrio del mercado.

representar la curva de demanda
y de oferta.

pueden modificar la curva de
demanday de oferta.

Dificultad de analisis,
interpretacion de la teoria del
comportamiento del consumidor

Utiliza operaciones, propiedades
fundamentales y leyes de la
teoria del comportamiento del
consumidor.

De manera eficiente, analiza e
interpreta los resultados de
los problemas planteados,
relacionados a la teoria del
comportamiento del
consumidor.

Limitada interpretacion,
representacion y manejo de
operaciones de la teoria de la
producciony de los costos.

Utiliza operaciones, gréficas,
etapas de produccion,
rendimientos a escala.

De manera eficiente, analiza e
interpreta los resultados de
los problemas planteados,
relacionados a la teoria de la
producciony de los costos.

Huacho,

01 abril del 2018.

Mg. Nadiezhda Yenny Escalante Candiotti

Docente del Curso




